红岩印·青春
重庆红色文化创意产品设计大赛
参赛须知

[bookmark: OLE_LINK2]为进一步实施红岩精神传承工程，打造红色基因传承示范区，结合中国人民抗日战争暨世界反法西斯战争胜利80周年及重庆谈判80周年” 重要节点，重庆红岩革命历史文化中心将举办“红岩印・青春”重庆红色文化创意产品设计大赛。该赛事旨在挖掘重庆以红岩文化为主的红色文化资源，积极激发文化创新创造活力，推进“红岩文化育人体系”建设及重庆文化强市建设。
本次大赛紧扣重庆红色文化，鼓励参赛者通过设计打造积极向上、充满活力的红色文化创意产品为载体，传承和弘扬伟大的红岩精神，以及“坚韧、忠勇、开放、争先”的重庆城市精神。希望借助本次大赛，涌现出一批优秀的文化创意设计人才，打造出一批兼具红色底蕴与创新活力的优秀文化创意产品。
为确保大赛顺利进行，现将参赛须知、相关权益说明如下，请各位参赛人仔细阅读。
一、参赛须知
1、参赛个人或团队所有成员须无重大失信记录、无行政处罚记录、无犯罪记录、无商业贿赂等不良行为记录、无任何违法违规行为，遵守中华人民共和国法律。
2、参赛者提交的参赛作品须为原创作品，未被商用或授权他人使用，未通过网站、自媒体、报刊杂志、出版等任何方式公开发表，未申请专利或知识产权登记，未参加过其他类似大赛、活动，不得抄袭、盗用他人作品，且知识产权未移交他人或许可他人使用。如作品中含有素材元素 （非原创部分），作者需拥有该素材版权的使用授权许可。如因参赛作品的权利瑕疵或其内容虚假、非法、不正当，或任何其他不合理原因而产生的法律纠纷，或造成任何第三方损失的，与大赛主办方、承办方无关，由参赛者自行承担法律后果，大赛主办方、承办方有权取消其参赛资格。大赛主办方、承办方使用参赛者作品，因参赛者的原因侵犯任何第三方的合法权益 （包括但不限于知识产权、肖像权、名誉权等民事权利及其他合法权益），导致大赛主办方、承办方被任何第三方主张权利或遭受行政处罚，造成大赛主办方、承办方经济损失或名誉损害的，大赛主办方、承办方有权要求参赛者妥善处理并要求其承担全部赔偿责任 （包括但不限于直接经济损失、诉讼费用、保全费、公证费、鉴定费、律师费等为实现权利产生的相关费用，以及参赛者原因应向第三方承担的包括但不限于前述各项费用在内的全部违约金、赔偿金），并有权追回支付给参赛者的全部费用 （含奖金）。
3、参赛期间，参赛者不得将参赛作品转让或授权给任何第三方,不得用参赛作品参与与本赛事相同或类似的其他活动，不得将参赛作品在网站、自媒体、报刊杂志等媒体公开发表、出版或申请专利及其他知识产权登记。否则，大赛主办方有权取消参赛者参赛资格，收回已发放的奖项和费用（含奖金）。
4、参赛个人或团队应本着自愿原则参加本次比赛，如对大赛有异议，可及时与大赛组委会沟通或选择退出比赛，但无权要求大赛组委会更改比赛规程或赔偿任何费用。
5、本赛事对参赛企业或项目不收取任何费用，个人或团队项目获得的奖金税费自理。
6、如遇不可抗力因素影响大赛正常进行，大赛组委会有权对大赛赛程或举办形式作出调整。
7、参赛个人或团队所有成员须对自己在报名以及参赛过程中的行为承担法律责任。
8、参赛人同意并保证大赛结束后，以大赛参赛人、获奖者或任何与大赛相关的名义，将参赛作品参与出席任何商业和推广活动的均需事先获得大赛主办方的书面同意。
9、为公平公正，提交的作品内容本身不得包含或透露参赛者的个人信息，包括但不限于机构名、个人姓名等。
10、参赛者应认真仔细阅读参赛须知，认真了解并接受大赛规则，主办方对赛事规则具有最终解释权。
11、大赛主办方或承办方将通过腾讯设计开放平台同步向参赛报名者发送《著作权转让协议》，一经成功报名并提交参赛作品，则视为对《著作权转让协议》内容的认可，并在获奖后自行选择是否签署《著作权转让协议》，承担本条之后的相关权益告知的法律后果。
二、相关权益
1、大赛获奖作品（特别奖、金奖、银奖、铜奖、优秀奖、价值影响力奖、最佳组织奖、优秀指导教师奖等）所包含的著作权及其他相关知识产权权利归大赛主办方所有，获奖作者有义务协助大赛主办或承办方签署《著作权转让协议》。获奖参赛者（作者）签署《著作权转让协议》后即表明知情并同意将获奖作品相关著作权 （包括但不限于复制权、发行权、改编权、信息网络传播权等）转让给大赛主办方，作者拥有署名权和按照赛事规则获取奖励的权利，大赛主办方享有对相应设计方案进行再设计、生产、销售、展示、出版等的全部权益，作者不得将此权利再次授权任何其他个人或机构。获奖作者不按主办方或承办方通知签署《著作权转让协议》的，视为放弃参赛和获奖。
2、大赛获奖的特别奖、金奖、银奖、铜奖、优秀奖、价值影响力奖、最佳组织奖、优秀指导教师奖等作品需要配合大赛承办方进行进一步完善、开发或设计周边产品的，获奖作者应予以协助配合，获奖作者须提交高精度源文件给大赛承办方。
3、初审通过的作品（特别奖、奖金、银奖、铜奖、优秀奖、价值影响力奖、最佳组织奖除外）著作权仍归原作者所有，参赛作者同意并认可赛事主办方、承办单位 （或其指定的策划运营公司）享有其作品在本届大赛期间线上线下宣传活动。
4、参赛作者同意并认可主办方及协办、承办单位 （或其指定的策划运营公司）拥有对参赛作品进行展示、报道、宣传及用于市场活动的权利，展示、报道、宣传及用于市场活动时需注明作品作者。主办方对获奖作品外的参赛作品进行开发、生产、销售等商业用途时，需取得作者书面许可，并向作者支付相应设计费用。
5、作品一经提交将视为参赛作者同意并遵守比赛相关规定，若作品在参赛期间，或后续开发使用中其著作权存在争议，主办方及协办、承办单位不承担因作品侵犯他人（或单位）的权利而产生的法律责任，由提供作品的参赛者承担全部法律责任。
6、如获奖作者放弃履行相关版权转让的义务，则视为主动放弃相应奖项。
[bookmark: _GoBack]7、大赛活动最终解释权归主办方所有，凡参赛者视为认同并遵守本公告的各项条款，主办单位保留对本公告各项条款的修订及最终解释权。
